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*Les ECUE de cette unité sont dispensées en partie sur la plateforme de l’université virtuelle de Tunis 

(UVT) 

** Pour cette unité d’enseignement, l’évaluation des acquis des étudiants se fait selon le régime de 

contrôle continu. Dans ce cadre, chaque étudiant est invité à préparer un mini projet à soutenir 

devant un jury de professionnels et d’enseignants universitaires. La note accordée à l’issue de la 

délibération des membres du jury sera retenue lors de l’attribution de la moyenne pour les deux 

modules concernés. 

 

 


